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El color

* El color siempre esta presente en
nuestras vidas, es un elemento
constante en nuestro dia a dia

 ¢De qué color es un stop?
e ¢Como eselcielo?

* Nos permite comunicarnos con el
mundo que nos rodea de manera
efectiva y transmitir sensaciones

* Es esencial en toda narrativa y proceso
creativo




El espectro visible
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* Se puede medir:

* Longitud de
onda 400

* Frecuencia de (it o .
los colores
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La luz blanca es la suma de todas las
longitudes de onda de los colores

NO vemos ni los
rayos infrarrojos y
ultravioletas

El espectro ultravioleta de
radiacion se extiende por

Las longitudes de onda visibles: desde
400 a 700 nanometros

Part of spectrum visible
to humans
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Recordatorio

* También Podemos medir la temperature de los colores.
» Cada color tiene su propia temperatura.



Temperatura de color

Mide la tonalidad dominante de la fuente luminica que se

Temperatura de color
La unidad de medida que se utiliza es... Ke |V| ﬂ

e Grados Kelvin
* Tipos

 Calidas (3200): velas, bombillas, tungsteno
* Frias (5600)

* Las luces mas calidas mas baja es su temperatura de color
* Las luces mas frias mas alta es su temperatura de color



Temperatura de color

Bombilla doméstica 40w.

(2.600K)
Atardecer/Amanecer
Luz de las velas (3.200K)
(1.500K) ‘

000 4.000 5.000 6.000 7.000

i lluminacién ior ool Color azul
(3.500-4500K) )"0 c0 L, (6:500-7.500
+Calido Neutra +Frio
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Cualidades del color

* Los colores tienen las siguientes
cualidades, cada una de las dimensiones
aplica a un color:

* Tono (Matiz)
* Saturacion (Intensidad)
* Luminosidad (Brillo/Valor)
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Tonalidad (Matiz)

* Gracias al tono podemos identificar a
cada color. Es lo que permite . . . - .
diferencias a un color de otro.

e “Amarillo” “Verde” “Rojo”

https://www.paletacolores.com/tono/
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https://www.paletacolores.com/tono/

Saturacion (Intensidad)

* Esla “pureza” de un color. Cuanta mas
pureza mas saturacion. Cuanto menos
pureza menos saturacion.

https://www.paletacolores.com/saturacion/

Alejandro Carbonell-Alcocer alejandro.carbonell@urjc.es


https://www.paletacolores.com/saturacion/

Luminosidad (Brillo/Valor)

* Es el grado de claridad/oscuridad de un
color

* Un color es mas claro si le anadimos
blanco

* Un color es mas oscuro si le afiadimos
negro

https://www.paletacolores.com/brillo/
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https://www.paletacolores.com/brillo/

Clasificacion tradicional de los colores

* Primarios
 Secundarios

e Terciarios

https://www.adobe.com/es/creativecloud/design/discover/secondary-

colors.html#:~:text=Los%20colores%20primarios%20tradicionales%20son,magenta%2C%20amarillo%20y%20negro).



https://www.adobe.com/es/creativecloud/design/discover/secondary-colors.html
https://www.adobe.com/es/creativecloud/design/discover/secondary-colors.html

Colores primarios LOS COLORES PRIMARIOS
(colores puros)

AMARILLO

* Son los colores basicos, aguellos que no
se pueden producir al mezclar otros
colores.

* Rojo, Amarillo y Azul (RYB) Se pueden
reconocer en la naturaleza.

* Al mezclarse dan lugar a colores

Secunda rosy terciarios Los colores primarios: amarillo, azul y rojo también conocidos como

o * Hay cIasificaciones que estiman eI ‘colores puros’, son aquellos que no provienen de la mezcla de otros
] . colores, ellos dan origen al resto de colores del circulo cromatico
RGB/CMYK como colores primarios e

Fuente: https://www.archipalettes.com/blog/clasificacion-de-los-colores-primarios-secundarios-
terciarios#:~:text=Los%20primarios%3A%20amarill0%2C%20azul%20y,color%20primario%20%2B%20un%20color%20secu
ndario
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https://www.archipalettes.com/blog/clasificacion-de-los-colores-primarios-secundarios-terciarios
https://www.archipalettes.com/blog/clasificacion-de-los-colores-primarios-secundarios-terciarios
https://www.archipalettes.com/blog/clasificacion-de-los-colores-primarios-secundarios-terciarios

Colores secundarios LOS COLORES SECUNDARIOS

* Se generan al meclar los colores
primarios.
* Amarillo+azul: verde
* Amarillo+rojo: naranja
* Azul+rojo: violeta

Los colores secundarios: verde, naranja y violeta,
son el resultado de la mezcla entre dos colores primarios.

www.archipalettes.com
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LOS COLORES TERCIARIOS

+ . = Amarillo-anaranjado
* Meazcla de un color primario+un color . + . i . Relo sharanjado
secundario adyacente del circulo cromatico.

Rojo-violaceo

Colores terciarios

+

+
]

Azul-violaceo

Azul-verdoso

+

Amarillo-verdoso

+

Los colores terciarios: son el resultado de la mezcla entre un color
primario + un color secundario adyacente (es decir, su vecino mas
proximo en el circulo cromatico).

www archinalettes com
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e Circulo cromatico de Itten
(1961)

https://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Farbkreis Itten 1961 RYB.svg
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https://es.wikipedia.org/wiki/Archivo:Farbkreis_Itten_1961_RYB.svg

Circulos cromaticos

* Rueda de 12 colores (modelo RYB)
e Calidos (derecha)

* Frios (izquierda)

https://www.triangleofficial.com/5-principales-esquemas-
cromaticos-color-cinematografico/
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https://www.triangleofficial.com/5-principales-esquemas-cromaticos-color-cinematografico/
https://www.triangleofficial.com/5-principales-esquemas-cromaticos-color-cinematografico/

Dividido
complementario

Esquemas cromaticos

Complementarios Analogo Triadico

Tetradico
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Otras combinaciones ‘ ‘ ‘

Rojo Verde Azul

https://www.todamateria.com/colores-primarios/

Cian Magenta Amarillo Negro

* Modos de color digital:
* RGB: DIGITAL

e CMYK: IMPRESION
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https://www.todamateria.com/colores-primarios/

Sistemas de obtencion de colores

A partir de tres colores podemos obtener toda la gama cromatica

Sintesis aditiva Sintesis sustractiva

Anadimos Quitamos
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Diferencia entre
sintesis aditiva y
sintesis sustractiva




®

Cédigos hexadecimales/RGB

#C82FE0

Etiqueta de color

#E02F38

Etiqueta de color

224

a7

88

#E02FA2

Etiqueta de color

24

a7

162

#8E2FE0

#8E2FE0

L — —

Etiqueta de color

https://color.adobe.com/es/create/color-wheel
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#E04QF

Etiqueta de color

24

a7

88



Clave alta/clave baja

0 Negro puro
I Negro, con leve tonalidad pero sin textura

Il .
i &N?.f?suc‘:r"otgnmgmexmm Clave alta o High Key. Luces altas

IV Gns oscuro con textura: follaje oscuro, piedra oscura o sombras de paisaje . .

V  Gris medio: piel oscura Clave baja o Low Key. Luces bajas
VI Gns claro: piel caucasica; sombras sobre la nieve en paisajes soleados

VIl Gris claro: piel muy clara; sombras en la nieve con iluminacion lateral aguda

VIl Blanco con textura: textura de nieve

IX Blanco sin textura; nieve flagrante

X Blanco puro: luz fuentes

Ansel Adam: Escala de medicidn
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S Clave Alta Clave Baja

https://www.fotonostra.com/fotografia/clavetonal.htm



Psicologia y simbologia del color



Blanco

< s <ol

Pureza, claridad, luz, bondad, perfeccidn, equilibrio, Inocencia, nitidez, excelencia, armonia...
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Amarillo

* Luz, energia, alegria, felicidad, inteligencia,
claridad, vitalidad, fuerza, dinamismo,
Felicidad, bienestar, astucia...
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* Prestigio, sabiduria, claridad, calidad, reputacidn, conocimineto,
excelencia, evidencia...

Dorado
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SUNDAY

nro

* Fuego, sangre, peligro, guerra, energia,
fortaleza, llamas, ardor, incendio, vitalidad,
riesgo, conflict, combate, batalla, dinamismo,
Resistencia...
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Rosa

Romanticismo, amor, amistad,
pasidn, enamoramiento,
compaferismo, afecto...
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Azul

* Estabilidad, profundidad, lealtad, fe,
verdad, eterno, firmeza, solidez,
compromise, realidad, Certeza,
autenticidad, constancia...

Alejandro Carbonell-Alcocer
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Purpura

Poder, nobleza, lujo, ambicidn,
autoridad, influencia, honor,

generosidad, elegancia, deseo...
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Verde

Naturaleza, frescura, fertilidad, armonia, crecimineto, vitalidad, frescor,
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Negro

* Poder, elegancia, formalidad, Muerte,
misterio, potencia, seriedad, rigidez,
correcion, solemnidad, fin, secreto,
intriga...

Alejandro Carbonell-Alcocer
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La percepcion del color: sensacion cromatica

* Los colores transmiten sensaciones. En funcidn de los colores que rodeen a un
color Podemos transmitir una u otra sensacion.

* Contraste simultaneo
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https://www.lanubeartistica.es/dibujo artistico 1/Unidad4/DA1 U4 T2/cont2.JPG
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https://www.lanubeartistica.es/dibujo_artistico_1/Unidad4/DA1_U4_T2/cont2.JPG

Pantone

Una Historia En Cada
Tono

2023
18-1750
Viva Magenta

es un rojo carmesi matizado enraizado en la naturaleza que fomenta la experimentacién y la
autoexpresién sin restricciones.

Explore Viva Magenta

PANTONE" PANTONE* PANTONE" PANTONE* PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE" PANTONE"
18-1750 17-3938 17-5104 Ultimate Gray 19-4052 16-1546 18-3838 15-0343 13-1520 Rose Quartz 18-3224 17-5641
Viva Magenta Very Peri 13-0647 llluminating Classic Blue Living Coral Ultra Violet Greenery 15-3919 Serenity Radiant Orchid Emerald

https://www.pantone.com/eu/es/color-of-the-year/countdown
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iQuieres saber mas?

* http://disseny.recursos.uoc.edu/materials/taller-color/es/
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http://disseny.recursos.uoc.edu/materials/taller-color/es/
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ESTUDIO DE LA INFORMACION

—

/
OBJETIVO:
COMUNICAR

TRANSMITIR

GENERAL:
SINTETIZAR CONTENIDO

ESPECIFICO:

ASPECTOS, CONCEPTOS,
IDEAS...



Canal de publicacion &

e Medios

* Sijtios web

* Blogs
* Redes Sociales
* Instagram
* Facebook
* Linkedin

* Twitter
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Elementos audiovisuales &S

Elementos visuales
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« Tiempo
« Dinero
« Equipos
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CONCURS
#FinalMerliTV3

W Segueix-nos: @MerliTv3

..

@AALEXBARBERO.,.. #SEMPREMERLI

CONCURS
#FinalMerliTV3

Segueix-nos: @MerliTvd ——

@MerliTv3 @merlitv3oficial

Twitter Instagram



BIORREFINERIAS DE RESIDUOS URBANOS EN EL MARCO DE LA ECONOMIA CIRCULAR:
RETOS SOCIALES ¥ TECNOLOGICOS

Actualmente los biorresiduos generados en la Union Europea (fraccion organica de los
residuos solidos urbanos (FORSU); aguas residuales urbanas (ARU); y lodos de
depuradora) se tratan mediante tecnologias destructivas y con alta demanda de energia
(incineracién para residuos sélidos, tratamientos bioldgicos de fangos activos para las
aguas residuales y tecnologias de estabilizacién biolégica para fangos de depuradora),
minimizando su impacto visual a través de medidas de evacuacion (vertederos) o su
transformacion a productos de bajo valor afiadido (blogds o compost). En este contexto,
©s necesario desarrollar e implementar tecnologios innovadoras que sean capaces de
aprovechar este tipo de residuos como materia prima para la obtencién de productos
de mayor valor afiadido y por tanto generando importantes beneficios econdmicos,
sociales y medioambientales. El éxito de la implementacion de estas tecnologias
necesitara la implicacion activa de agentes publicos (ciudadanos, ayuntamientos y
gobiernos) y privados (empresas de gestion de recursos hidricos y de tratamiento de
residuos).

El programa cientifico BIOCOM integra tecnologias convencionales y un sistema pionero
de valorizacién de biorresiduos basado en el concepto de foto-biorrefinerias con el
empleo de bacterias fototrdficas purpura (PPB; microorganismos altamente versatiles)
para la transformacion de biorresiduos en bioproductos (biopldsticos y fertilizantes
organicos). Ademds de los desafios tecnologicos, es necesario un cambio en el
comportamiento de los ciudadanos y de las autoridades locales por lo que BIOCOM
pondrd en marcha nuevas iniclativas de innovacidn social. Por Gltimo, se mostrara una
atencion particular a los aspectos relacionados con el andlisis econémico y ambiental
de la cadena de valor global de valorizacion de estos residuos y sus interacciones con la
participacion de la cludadania en la recogida selectiva de estos residuos, 1a aceptacion
de las tecnologias y los bioproductos por la sociedad y la incorporacion en el mercado
de estos nuevos productos.

Para alcanzar el objetivo global de la propuesta se dispone del potencial y capacidad
cientifico-técnica de dos grupos de investigacion de la Universidad Rey Juan Carlos
(GIQA-BIOTEC y CIBER-URIC) cuyas competencias, experiencias e infraestructuras
cientificas resultan adecuadas y complementarias para el desarrollo del programa de
actividades de 1+D de 13 propuesta. Asimismo, cabe destacar la participacion de FCCy
AQUALIA como empresas asociadas al programa de actividades, lo que implica contar
con la colaboracion de compaiias punteras posicionadas en la valorizacion de FORSU y
ARU, asi como la colaboracion con diferentes grupos de investigacion internacionales y
otras instituciones, El objetivo final de 13 propuesta es reducir de forma significativa la
cantidad de biorresiduos que acaban incinerados o en vertederos poniendo en valor su
transformacidn a productos de interés comercial; asi como mejorar la percepcion de los
ciudadanos sobre los biorresiduos para que los consideren como una materia prima de
interés y la aceptacion de los productos derivados a través de la implementacion de
iniciativas de innovacion social.
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3 consejos vitales

Ademas, hemos compartido 3 consejos vitales que nos hubiera gustado recibir antes de
graduarnos y que sirven como herramientas para sacar la mejor versién de uno mismo:

1. Estudia menos, aprende mas. En el mundo actual la innovacién es exponencial. Todo lo
que hacemos hoy de una forma determinada, en un par de afios puede cambiar
radicalmente con la introduccién de nuevas tecnologias. Fortalecer la capacidad de
desaprender y aprender es fundamental.

2. Forma muchas tribus. Te animamos a viajar, a participar del programa Erasmus, a
compartir tiempo con grupos divergentes, a salir de tu zona de confort. La verdad es
totalmente subjetiva y supeditada a la perspectiva del que la cuenta. Cuanto mas abramos
la mente, mayor capacidad para la tolerancia y la creatividad.

3. Busca sentido a lo que haces. Este es quiza el consejo mas importante. El objetivo es
ser felices. Si no luchamos por nuestro suefio mediante el emprendimiento, lucharemos
por el suefio de otra persona. Es fundamental alinear los valores de la empresa u
organismo para el que trabajamos con nuestro propésito vital.

¢Qué le diria al Manuel Esbri de 21 afios?

1. Estudia menos, aprende mas

2. Forma muchas tribus

3. Busca sentido a lo que haces

h v

BIO W
emprender v d e

Blog bioemprender
Espafa



BUSQUEDAS MEDIANTE

SMARTPHONES

Desde

que reciben los
.I 6 grandes buscadores

proceden de méviles.

Los usuarios que navegan por
Internet lo hacen
mayoritariamente desde
dispositivos smartphones y tablets.

de cada 10 espanoles dispone
de uno y nuestro pais lidera el
ranking mundial de

penetracion de smartphones.

Usuarios Unicos con
uno de estos
dispositivos en el
ano 2017 en Espana.

i
P

M no smartphone

I smartphone (

Media mundial

LA CIENCIA
PROGRESA

cuando goza del respaldo y el
reconocimiento social.

Asi estd demostrado de manera palmaria en EE.UU cuando:

EN 1957 .

En plena Guerra Fria, las autoridades
se vieron sorprendidas por el éxito
soviético con el lanzamiento al
espacio del satélite artificial Sputnik.
De inmediato se acometié un
formidable proyecto de comunicacién
para llevar al animo de la ciudadania
norteamericana la importancia de
tomar la delantera enlacarrera
espacial. No se escatimaron recursos

A ‘ EN1958

Se creé la NASA (Administracién
Nacionql de la Aeronduticay el
Espacio) y se provisionaron
fondos ingentes para realizar
campanas de divulgacion y
adhesion a los proyectos e
investigaciones aeroespaciales.

&

ENTRE 1957 Y 1967 ‘

La Fundgcion Nacional por la
Ciencia (NSF) multiplico por
diez su presupuesto destinado
a la educacion cientifica de la
poblacion.

No satisfechos con los resultados, la
Asociacién Americana para el Avance de
la Ciencia (AAAS) promovi6 el proyecto
Science for all Americans, cuya finalidad
era evaluar el nivel de conocimientos
cientificos de los ciudadanos e
identificar los esfuerzos y dreas donde
deberian actuar los educadores,
investigadores y divulgadores para
reducir la brecha en materia

de ignorancia cientifica y promover un
conocimiento cientifico “traducido y
adaptado” a los grandes publicos.
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- Contrasta la informacion.
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- Ten pensamiento critico.
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As free
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Indetectable = Intransmisible

MALDITA
mT | TECNOLOGIA
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“HYPERLOOP” Y EN
QUE CONSISTEN
LAS PRUEBAS QUE
SE HAN HECHO
CON ESTA FORMA
DE TRANSPORTE?

@Stopsidaoficial Instagram Stories @Maldita.es
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